




REKLAME 

Åò¡ rope utò

ÅHensikt:

ïSelge et produkt

ïForandre holdninger

ïGi informasjon



Hva,fra hvem,til hvem, hvordan og 

hvorfor?

ÅProdukt

ÅSender

ÅMottaker

ÅVirkemidler

ïKomposisjon

ïSpråk





KOMPOSISJON

ÅBLIKKFANG

ïBilde

ÅOfte produktbilde

ïOverskrift

ïTekst (språklige 

virkemidler)

ïLogo

ÅDet er alltid et samspill mellom bilde og tekst i en 

reklame



Ullensvang 

hotell

REIS TIL HARDANGER OG 

OPPLEV KJÆRLIGHET VED 

FØRSTE BLIKK PÅ ULLENSVANG 

HOTELL

Hvorfor Hardanger?

Hardanger er verdenskjent for 

den flotte naturen og de vennlige 

menneskene som bor der.  

Fruktblomstringen i Hardanger 

er en unik opplevelse som du 

ikke kan gå glipp av. 

Senere på året kan du treffe 

hyggelig morellselgere langs den 

flotte Sør-fjorden, og du kan ta 

inn på Ullensvang hotell som 

tilbyr deg og spesielt barna et 

unikt badebasseng og flotte 

lekerom i en 1800-talls 

atmosfære.

ULLENSVANG: STEDET  DU IKKE KAN  LA VÆRE!

Nyhet!!



Bildets betydning i reklamen

Ålett og raskt å oppfatte

Ået bilde sier mer enn teksten

ïòlykkeò lettere ¬ vise med bilde

Åbilde appellerer til stemninger og følelser

ïmottaker blir mer mottakelig





Analyse av bilde

Hva beskriver bildet?

ÅVaren?

ÅSituasjon knyttet til varen?

ÅMiljø?

ÅLivsstil?



Linjer i  bildet

ÅHorisontale linjer

ïRo og harmoni

ÅVertikale linjer

ïMakt og  autoritet

ÅDiagonale linjer

ïBevegelse og styrke



Bildeutsnitt

ÅUltratotalt bilde (store oversiktsbilder) 

ÅTotale bilder 

ïHalvtotale bilder (personer fra knærne og 

oppover) 

ïHalvnære bilder (får frem minespill i ansiktet) 

ÅUltranært bilde (bildeutsnitt av en detalj)

ïFormidler følelser 



Musikk: òPeer Gynt ïMorgenstemningò(Grieg)

Lyd/01 - Vaaren.mp3
Lyd/01 - Vaaren.mp3
Lyd/01 - Vaaren.mp3
Lyd/01 - Vaaren.mp3


Musikk: òSÞterjentens sßndagò av Ole Bull

Erik Werenskiold: Telemarksjenter

Lyd/02 - Arve Tellefsen - String ensemble - Sæterjentens Søndag - The herdgirl's Sunday.mp3


Brudeferden i Hardanger (Tiedemand og Gude)(1848-53)

Fanitullen (musikk)

Lyd/Fanitullen.mp3








òOlav Trygvassonò

Lyd/Olav Trygvasson.mp3




1871: Tyskland samles i Speilsalen i Verzailles









Rolf Groven:

ò2007 Telemarksjenter. 

(Fritt etter Werenskiold)ò



Rolf Groven: Bevar Hardanger





Reklame
(eksamen 2009)



Budskap

ïEr visse sider ved varen, sender eller 

mottaker fremhevet?

ïAppellerer bildet til visse stemninger, 

følelser eller holdninger?

ïForteller bildet det samme eller noe 

annet enn teksten?



Komposisjon\virkemidler

ÅHva er spesielt fremhevet i bildet?

ÅHva er forholdet mellom forgrunn og 

bakgrunn?

ÅFarger?

ÅKontraster?

ÅBildets virkning på mottaker?



Hvem er mottaker?

ÅAldersgruppe?

ÅYrkesgruppe?

ÅHobby?

ÅKjønn?

ÅLandsdel?



Hvem lar seg lettest påvirke?

ÅUngdom

ÅKvinner fra 20 til 50

ÅBarn



Språkfunksjoner i reklamen?

ÅAppellativ 

ïbruk av imperativ (òkjßpò, òkomò..)

ïpersonlig pronomen òduò

ÅEkspressiv

ïbruk av plussord og adjektiv

ÅInformativ  i :

ïannonser på dagligvarer (pris),  biler (pris, ytelse 
m.m.), hvite- og brunevarer, datamaskiner 

Oftest blanding av  appellativ, ekspressiv  og informativ 
språkfunksjon



Argumentasjonsknep
Nyhetsknepet

ÅVekt p¬  ònyttò, ònyhetò, òmoderneòé. 

ÅHensikt:

ïskape nysgjerrighet 

ÅNyhetens interesse er alltid stor!









Argumentasjonsknep
Kjendisknepet

ÅBruk av kjendiser for å skape positive 

assosiasjoner til produktet

ïgir produktet tyngde







Argumentasjonsknep
Ekspertknepet

ÅBruk av òeksperterò for ¬ gi produktet 

troverdighet

ïekspertene er ofte ikke navngitt







Argumentasjonsknep

òBest i testò

ÅViser til tester eller undersøkelser av 

flere produkt

ÅFavoriserer produktet framfor andre 

konkurrerende produkter






