
Argumentasjonsanalyse og 
retorikk

Analyse av sakprosatekster



Tre språktyper

•Informativt språk:
–έEn banan inneholder omtrent 100 kalorierΦέ

–Saklige opplysninger/fakta om et emne

–Senderen er objektiv

–Senderen er ikke synlig i teksten, og røper ikke 
sine personlige holdninger til emnet

–Vanlig i artikler, leksikon, lovtekster og 
bruksanvisninger 



•Ekspressivt språk: έJeg liker bananerΦέ

–Forteller først og fremst noe om senders 
holdninger og  følelser  i forhold til et emne

–Subjektivt og personlig

–Pluss-κƳƛƴǳǎƻǊŘΣ ŀŘƧŜƪǘƛǾ ƻƎ ǇǊƻƴƻƳŜƴŜǘ έƧŜƎέ 
vanlige; pluss litterære virkemidler

–Vanlig i dagligtale og personlige tekster som brev, 
dagbøker, leserinnlegg, essay og kåseri



•Appellativt språk:έSpis bananerΗέ

–Direkte henvendelse  for å påvirke/overbevise 
mottakeren

–Imperativer (kjøp, spis, gå)  og pronomenetέŘǳέ 
ƻƎ έŘŜǊŜέ ŜǊ ǾŀƴƭƛƎŜ ƛ ŀǇǇŜƭƭŀǘƛǾŜ ǘŜƪǎǘŜǊ

–Vanlig i reklame og propaganda



Tre analysenivåer

•LOGOS: fornuft

–Det saklige innholdet i teksten 

•PATOS: følelser

–Måten teksten spiller på mottakers følelser

–Overtalelsesteknikker

•Etos: troverdighet

–Senderens troverdighet

–Kan vi stole på avsender? 



LOGOS
Det saklige innholdet i teksten

•Kommer best frem gjennom 
åpen/direkte/logisk argumentasjon

•Bruk av informativ/objektiv/nøytral 
språkbruk (som i leksikon)

•Bygger på logisk og fornuftig resonnement:

–έWŜƎ ŜǊ ƛ Ƴƻǘ ǎŜƭǾōŜǎǘŜƳǘ ŀōƻǊǘ ŦƻǊŘƛ ΧΧΦέ



PATOS 
-Måten teksten spiller på mottakers følelser

-overtalelsesteknikker

•Bruk av skjult/indirekte/lukket argumentasjon
–Ekspressiv  og appellativ språkbruk
–Litterære virkemidler og formidlingsknep

•Brukes i kåseri/essay/reklame/foredrag
–Hovedsynspunktet gjennomsyrer hele teksten

•Avsender spiller på mottakers 
følelser/holdninger/fordommer

•Skjult argumentasjon fungerer best når sender 
og mottaker er enige i sak



Språklige argument: 
argumentasjonen ligger i språkbruken

•Språkstøy

–feilaktig språkbruk (kan være ubevisst eller 
bevisst) (hvorfor banner 
ungdomspolitikere?)

•Utsagnsverb  ( det er forskjell på å "si", 
"hevde", "påstå", "bekrefte", "slå fast"..

•Pluss/minusord



•Språklige bilder

–Metaforer

–Sammenligninger

–Symboler

•Kontraster og gjentakelser

•Ironi/satire

•Allusjoner



Senderargument: 
-sender bruker sin egen eller andres person i argumentasjonen

•Autoritetsknepet
–ŦǊŜƳƘŜǾŜǊ ŜƎŜƴ ŀǳǘƻǊƛǘŜǘ όϦWŜƎ ǎƻƳ ƭŜƎŜΣ ǾŜǘ ŀǘ ΧΧϦύ

–ŦǊŜƳƘŜǾŜǊ ŀƴŘǊŜǎ ŀǳǘƻǊƛǘŜǘ όϦtǊƻŦŜǎǎƻǊ hƭǎŜƴ ǎƛŜǊ ŀǘ ΧϦύ

•Ekspertknepet
–ϦtŜǘǘŜǊǎŜƴ ŜǊ ŜƪǎǇŜǊǘ ƛ ǇŜǘǊƻƭŜǳƳǎǘŜƪƴƻƭƻƎƛ ƻƎ ǎƛŜǊ ŀǘ ΧϦ

•Kjendisknepet (idolknepet)
–ϦhƭŜ YƭŜƳŜǘǎŜƴ ōǊǳƪŜǊ ΧΦΦϦ



•Personlighetsknepet
–fremhever egen eller andres personlige egenskaper 
όϦWŜƎ ŜǊ Ŧƭƛƴƪ ƛ ǘŜƴƴƛǎ ƻƎ ǾŜǘ ŀǘΧϦΣϦIŀƴ ŜǊ ǎǘŜǊƪ ƻƎ ΧϦύ

•Representasjonsknepet
–representerer andre ("Knutsen er formann i 
ŦŀƎŦƻǊŜƴƛƴƎŜƴ ƻƎ ƳŜƴŜǊ ŀǘ ΧΦϦύ

–gir seg ut for å representere andre ("Vi her i byen er 
ŜƴƛƎ ƻƳ ŀǘ ΧΦϦύ

•Fornuftsknepet 
–Ϧ5ǳ ǎƻƳ ŜǊ ǎň ŦƻǊƴǳŦǘƛƎ ƻƎ ƪƭƻƪ Ƴň Ƨƻ ǾŋǊŜ ŜƴƛƎ ƛ ΧΦέ



Mottakerargument:
- sender forsøker å bygge opp under fellesskap mellom sender og mottaker

•Fellesskapsknepet

–"Vi her i klassen, må jo mene......."

•Flertallsknepet

–"Alle er jo enig om at ..........."

•Eksklusivitetsknepet (snobbeffekt)

–"Ni av ti filmstjerner bruker Lux."

•Konsekvensknepet

–"Du som er kristen, må jo være enig i at..........."



•Direkte appell (appellativ språkbruk)
–bruk av personlig pronomen "du"
–bruk av modale hjelpeverb "bør", "skal", "må"..)
–bruk av imperativ "kjøp", "slå", "kom".....)

•Nyhetsknepet 
–Ϧbň ŜƴŘŜƭƛƎ ƛ bƻǊƎŜΧϦ

•Livsstilsknepet 
–Ϧ5ŜǊǎƻƳ Řǳ Ǿƛƭ ǘŀ ǾŀǊŜ Ǉň ƪǊƻǇǇŜƴ ŘƛƴΣ Ƴň Řǳ ΧΦϦ

•Analogiknepet
–trekke paralleller mellom ulike saksforhold 

(eks.EU/Dyret i Bibelen, USA/Den store Satan) 



Etos: 
Senderens troverdighet (Kan vi stole på avsender?) 

•Er argumentasjonen holdbar/gyldig? (dvs. at 
argumentasjonen følger logisk resonnement)

•Er begrunnelsen dokumentert?

–vises det til kilder?

•Er begrunnelsen sann/usann?

•Kan begrunnelsen etterprøves?

–verifiseres/falsifiseres (bekrefte/avkrefte)

•Er begrunnelsen sannsynlig?



•Er argumentasjonen normativ?

•Generaliserer avsender?

–Et tilfelle blir gjort allment

•Finnes logisk brist?

•Er argumentene relevante?

–Har de noe med saken å gjøre?

•Er argumentutvalget snevert?

–Få begrunnelser/få argumenter



Forenklet modell

Logos:
-Tekstens saklige innhold

Åpen argumentasjon 
gjennom relevante, 
saklige og verifiserbare 
argument/fakta

Informativt språk

Patos: 
-Bruk av 
overtalelsesteknikker

Skjult argumentasjon ved 
bruk av ord og uttrykk 
(knep, ironi, 
bilder,allusjoner osv)

Ekspressivt og appellativt 
språk

Etos: 
-Avsenders troverdighet

Argumentenes 
holdbarhet, sannhet, 
relevans..



Utgangspunkt for all analyse

•Hvem er avsender?

•Hvem henvender teksten seg til (mottaker)?

•I hvilket medium er teksten utgitt?

•Når er teksten først utkommet?

•Hva er hovedsynspunkt?

•Hvilken argumentasjonstype og språklige 
virkemidler brukes?








